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.  ZAKLADANE EFEKTY KSZTALCENIA

Wiedza:
1) Uczestnik omawia podstawowe zagadnienia z marketingu oraz istote social mediéow w

strategii marketingowej firmy.

2) Uczestnik wyjasnia istote lejkdw sprzedazowych.

3) Uczestnik opisuje elementy profilu, czym i jak postowac.

4) Uczestnik wymienia przydatne rozwigzania przy tworzeniu taktyki w social mediach.

5) Uczestnik wyjasnia dlaczego komentowanie postow jest tak wazne i w jaki sposdéb mozna

zdoby¢ nowych fanéw.
6) Uczestnik podaje przyktady efektywnych postow i ich niezbedne elementy sktadowe
7) Uczestnik omawia formaty angazujacych postow.
8) Uczestnik stara sie odpowiedzie¢ na pytanie czy grupy na Facebooku sg narzedziem

przysztosci.

Umiejetnosci:
1) Uczestnik instruuje jak stworzy¢é harmonogram postow.
Uczestnik wykonuje poprawng konfiguracje menedzera firmy.
Uczestnik potrafi stworzy¢ lejek reklamowy za pomoca niestandardowych grup.

)
)
4) Uczestnik poprawnie konfiguruje Pixel FB.
) Uczestnik potrafi umiejscowi¢ reklamy na Facebooku i Instagramie.
)

Uczestnik potrafi wykona¢ poprawng analize kampanii, wie na co zwréci¢ szczegdlng uwage .

Kompetencje spoteczne:
1) Nawigzywanie i utrzymywanie niezbednych kontaktéw zwigzanych z dziataniami
zawodowymi.

2) Ponoszenie odpowiedzialnosci za wykonywanie zadan zawodowych zwigzanych z istotg
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Social Mediéw.

3) Kontrolowanie jakosci wtasnej pracy i korygowanie dziatan niepozgdanych w zakresie
strategii marketingowej

4) Kierowanie sie zasadami zgodnymi z etykg zawodowg dotyczacg prowadzenia dziatan w

Social Mediach

Il. CELZAJEC
Celem zajec jest zdobycie wiedzy teoretycznej oraz umiejetnosci praktycznych z zakresu strategii

marketingowej firmy.

IIl.  PLAN zAJEC
1. Dziatania organiczne (bezptatne) i ugruntowanie podstaw z marketingu w social mediach):
e na co mi Social media — istota social media w strategii marketingowej firmy + istota

lejkdw sprzedazowych,

niezbedne elementy profilu, czym i ile postowac?,

e jak stworzy¢ harmonogram postow?,

e przydatne rozwigzania przy tworzeniu taktyki w social media,

e czy ludzie czytajg posty?

e ajeslitak —to jak? dlaczego komentowanie jest istotne?

e jaki jest najprostszy sposdb na zdobycie nowych fanéw?,

o efektywny post — to jaki? niezbedne elementy sktadowe,

e formaty angazujacych postéw, aplikacje, ktére utatwia zycie, wydarzenia i relacje live
— co W hich dziata, a co nie?,

e grupy na Facebooku narzedziem przysztosci?, co z fanpage nadaje sie do

reklamowania?,

2. Skuteczne reklamy - poswiecone dziataniom nieorganicznym (ptatnym):
e nie takie adsy straszne — wprowadzenie,

e konfiguracja menedzera firmy - jak dziata jego struktura,
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e cele reklamowe - czym sie réznig?, grupy odbiorcow: geolokalizacja w reklamach na
Facebooku — jak dotrze¢ do Twoich klientéw w danym miejscu, zestawy reklam — jak
je dobierac i jak zawezaé, grupy odbiorcéw: grupy niestandardowe - czym sg, jak ich
uzywac i jak mogg poméc Twoim kampaniom, jak za pomoca grup niestandardowych
stworzy¢ lejek reklamowy, grupy odbiorcéw: grupy podobnych odbiorcéw, czyli jeden
z najlepszych sposobdw na targetowanie - jak ich uzywac, a jak zdecydowanie nie,

e Pixel FB — konfiguracja, umiejscowienia reklam na Facebooku i Instagramie — jak
wybraé najbardziej odpowiednie dla Twoich kampanii, wewnetrzny edytor reklamy,
lejki sprzedazowe w Facebook Ads., - analiza kampanii — jak pozna¢ co wyszto, a co

nie, na jakie wskazniki zwraca¢ uwage.

IV. SPOSOBY WERYFIKACJI EFEKTOW KSZTALCENIA
Test na rozpoczecie zajeé¢ (pre test) sprawdzajgcy poziom wiedzy uczestnikow przed
rozpoczeciem szkolenia i test na zakoniczenie zajeé¢ (post test) sprawdzajacy uzyskang

wiedze po zakoriczonym szkoleniu.

V. FORMY PROWADZENIA ZAJEC

Forma zdalna

Projekt wspétfinansowany ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
Uniwersytet Slaski w Katowicach, ul. Bankowa 12, 40-007 Katowice, http://www.us.edu.pl



