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Szkolenie pt. ,Nowoczesne Formy Marketingu”
realizowane dla Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach
Abstrakt

Zapraszamy na szkolenie dotyczace wykorzystania praktycznego Nowoczesnych Form Marketingu!

W trakcie szkolenia zapoznacie si¢ Panstwo z najnowszymi trendami zaréwno marketingu klasycznego, jak
i marketingu w mediach spotecznosciowych. Zdobedziecie Panistwo szereg praktycznych umiejetnosci w
kwestii planowania kampanii kreatywnych oraz nieszablonowego podejscia do marketingu. Odpowiemy
sobie na pytania “Czym tak naprawde jest nowoczesny marketing?” oraz kiedy nasze dziatania przestaja

nim by¢.

Cato$¢ tematu zostanie omdéwiona z poparciem szeregu praktycznych przykladéw z zakresu biznesu,

trzeciego sektora, administracji publicznej oraz uczelni wyzszych.

Szkolenie pomoze Panstwu swiadomiej i efektywnej promowac zaréwno swoja marke osobista, jak i

budowac wizerunek produktu w sieci.
Szczegolowe cele szkolenia:

Omowienie definicji zwigzanych z marketingiem. Przedstawienie najnowszych trendéw w marketingu
klasycznym i marketingu cyfrowym. Budowanie kompetencji z zakresu planowania i budowania strategii

marki/produktu.

e Zdobycie przez uczestnikow umiejetnosci analizy skutecznosci wlasnych dziatann w mediach
spotecznosciowych.

e Uzyskanie zdolnosci wykorzystania najnowszych narzedzi i kanatéw komunikacji w
marketingu.

¢ Rozbudzenie kreatywnego myslenia i innowacyjnego podejscia do komunikacji oraz kreowania

wizerunku.

Efekty ksztalcenia i korzysci dla uczestnika:

MODUL | - Nowoczesny Marketing

e Uczestnicy szkolenia zyskaja wiedze w zakresie definicji zwigzanych z marketingiem.

¢ Poznaja zasady tworzenia nowoczesnych kampanii i strategii marketingowych, co pozwoli im
efektywniej pracowac¢ w przysztosci.

e Tworzenie strategii marketingowych umozliwi uczestnikom efektywniejsze zarzadzanie czasem i
tresciami przy tworzeniu kampanii kreatywnych
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MODUL Il - Wizerunek i kreatywno$¢ w jego tworzeniu

¢ Uczestnicy zdobeda wiedz¢ na temat kreowania wizerunku osobistego oraz wizerunku marki w
sieci.
¢ Dzigki zdobytej wiedzy, beda w stanie efektywnie zarzadza¢ wizerunkiem w sieci oraz dostosowac
kanaty komunikacji do wybranego produktu.
e Uczestnicy poznajg szanse oraz zagrozenia, jakie daje nam Al przy pracy kreatywnej. Dodatkowo
naucza si¢ wykorzystywac praktycznie AI w swojej pracy.
MODUL 1l - Rola mediéw spotecznosciowych w nowoczesnym marketingu

e Uczestnicy poznaja podstawowe i zaawansowane techniki tworzenia contnetu do mediow
spotecznosciowych. Naucza si¢ rowniez dopasowywac rodzaj contentu do grupy odbiorcéw oraz
strategii marki/firmy.

o W trakcie szkolenia zyskaja umiejetnosci doboru i selekcji kanatéw zgodnie z grupa docelowq oraz
posiadanymi zasobami firmy.

¢ Dodatkowo zyskaja zdolnosci wplatania form klasycznego marketingu w nowoczesne kampanie
marketingowe. Co pozwoli im w znaczacym stopniu optymalizowac uzyskiwane wyniki.

Forma realizacji

Szkolenie realizowane w formie stacjonarnej na terenie kampusu Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.
Program szkolenia:

MODUL I - Nowoczesny marketing

Nowoczesny marketing
e Podstawowe definicje

e Czym jest “nowoczesnos¢” w marketingu?
e Wskazniki skutecznosci w marketingu

Celem tego modutu jest przedstawienie podstawowych zagadnien w zakresie roznych rodzajow
marketingu. Uporzadkowanie i usystematyzowanie wiedzy posiadanej juz przez uczestnikow oraz
wskazanie na kluczowe zagadnienia, przy obecnym rozumieniu nowoczesnego marketingu.

Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wykfady, konwersatorium.
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MODUL II - Wizerunek i kreatywnos$¢ w jego tworzeniu

Wizerunek w sieci

e Swiadome kreowanie wizerunku

e Wizerunek marki a wizerunek osobisty

o Jak wykreowac¢ marke?

e Dopasowywanie kanatéw komunikacji do posiadanego wizerunku

Kampanie kreatywne

Tworzenie strategii marki/wizerunku oraz strategii marketingowej
Planowanie dziatan w mediach spotecznosciowych

Czym jest kreatywnosc?

Czy Al moze zastapic¢ kreatywne myslenie?

Czym rézni sie klasyczny marketing od kreatywnego?

Celem tego modutu jest przyblizenie uczestnikom zasad tworzenia strategii marketingowych. Wskazanie na
koniecznos¢ dlugofalowego planowania dziatan w marketingu oraz wskazanie na koniecznos¢

wykorzystania kreatywnego myslenia przy tego typu dziataniach.

Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wyktady, konwersatorium.

MODUL III - Rola medioéw spolecznosciowych w nowoczesnym marketingu

Media spotecznosciowe
¢ Podstawowe definicje

¢ Konwersja - kluczowy element dziatalnosci w mediach spolecznosciowych
e Wskazniki efektywnosci
e Tworzenie media planu

¢ Dobor mediéw spotecznosciowych do grupy docelowej
Nowoczesny marketing w mediach spotecznosciowych

e (Czym media spolecznosciowe sa jeszcze “nowoczesne”?
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e Jak tworzy¢ kampanie kreatywne w mediach spotecznosciowych?

e Jak polaczy¢ media spotecznosciowe z klasycznym marketingiem?

Celem tego modutu jest zdobycie przez uczestnikow wiedzy i umiejetnosci w zakresie tworzenia kampani
platnych marketingowych w mediach spotecznosciowych. Uczestnicy zyskaja praktyczng wiedze w
zakresie kreatywnych dziataniach w social mediach oraz taczenia ich z klasycznymi formami marketingu.

Formy i metody pracy: praca w grupie, case study, warsztaty, wyklady, konwersatorium.

Informacje o wykonawcy i trenerach realizujacych szkolenie

Mateusz Witek - trener i szkoleniowiec z ponad dziesigcioletnim stazem. W swojej pracy wspdtpracowat
zarowno z agencjami marketingowymi, uczelniami wyzszymi, administracja publiczna, jak i instytucjami
trzeciego sektora. Ekspert z duzym dorobkiem doswiadczenia praktycznego, z zamitowania i pasji
marketingowiec. Ma na swoim koncie ponad 10000 godzin szkoleniowych i blisko 3000 przeszkolonych

0séb.

Harmonogram szkolenia

Szkolenie/Warsztaty
»Nowoczesne Formy Marketingu”

realizowane dla Uniwersytet Slaski w Katowicach w terminie:

Czas Modut, zagadnienia

I DZIEN

9:00-9:30 Powitanie i przedstawienie sie uczestnikéw

9:30-10:30 | Czym jest nowoczesny marketing?

10:30-10:40 | Przerwa

10:40 - 11:40 | Myslenie strategiczne a nowoczesny marketing

11:40 - 12:10 | Ktdre narzedzie sg nadal “nowoczesne” w marketingu?

BIURO PROJEKTU V’ UNIWERSYTET SLASKI www.zintegrowane.us.edu.pl
Uniwersytet Slaski w Katowicach BIURQO DS. PROJEKTOW OGOLNOUCZELNIANYCH 1323592173

40-007 Katowice, ul. Bankowa 12, p. 2.9



